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PREFACIO

A Universidade do Estado de Minas
Gerais (UEMG) tém tido impacto im-
portante na democratizagdo do conheci-
mento e na expansdo do ensino superior
publico e de qualidade as diversas regi-
des do Estado. Entre seus objetivos, es-
tdo a formulagio e o desenvolvimento de
politicas publicas voltadas tanto para o
ensino superior, quanto para a inovagio
e o desenvolvimento cientifico e tecnold-
gico. Em relagdo a pesquisa, sdo desen-
volvidas atividades em todas as areas do
conhecimento, sendo a iniciagio cientifi-
ca uma das modalidades que possibilita o
ingresso do estudante ao universo de in-
vestigagdo, estudo e analise que integra

o dia a dia do pesquisador.

Considerando o desenvolvimento cien-
tifico e a interface entre diferentes édre-
as do conhecimento, foi submetido ao
Edital 05/2020 do Programa de Apoio
a Pesquisa da UEMG — PAPq, o proje-
to “Redagdo publicitaria e jornalistica:
interfaces com métodos de design para
a construgdo de sentidos” que originou
este e-book.

A pesquisa, desenvolvida durante o ano
de 2021, investigou de que maneira a
aplicagdo de métodos do design no cam-
po relacionado a redagdo, em especial, a



jornalistica e a publicitaria, pode contri-
buir e gerar alternativas para o processo
criativo da escrita. Partindo do pressupos-
to de que a produgdo textual ainda é um
desafio para muitos estudantes e de que é
base para intmeras atividades profissio-
nais, propusemos estratégias graficas e
visuais, inspiradas em métodos de design,
para incrementar e aprimorar o ensino e a
aprendizagem referente a redagao.

Ao integrar distintas dreas do conheci-
mento — Design, Jornalismo e Publici-
dade & Propaganda — em torno de um
recorte comum, que ¢ a produgdo textu-
al, este e-book pretende contribuir com
propostas que incentivem 0s processos
criativos relacionados a expressdo do
pensamento e a construgdo do texto em
diferentes suportes (impresso, digital,
sonoro e audiovisual). Além disso, ob-
jetiva promover a reflexdo, a constru-
¢do e a sistematizagdo de possibilidades
para o desenvolvimento da escrita. Os
caminhos, todavia, sio imensamente
amplos e este trabalha apresenta apenas
um pequeno recorte desse universo que
é a criagdo textual. Mas, espera-se que
as préximas paginas possam contribuir
com a caminhada pelas sinuosas linhas
da escrita.

Danzela Martins B. Couto

Da pesquisa
a construgdo
de histérias

Tudo comegou com uma interrogagdo: como métodos de
design contribuem com a escrita? A ela, se seguiu ou-
tra indagagdo: como gerar alternativas para o processo
criativo do texto jornalistico e publicitario? E com um

travessdo, Iniciamos a conversa...




e a reflexdo

se baseou em
Minayo (2002):
para a autora,
pesquisar é uma

atividade que

pesquisa,

promove indaga-
¢do e construcdo
da realidade,
além de gerar
resultados capa-
zes de modificar
ndo apenas o
modo como as
questdes aborda-
das sdo percebi-

das, mas tam-

bém a maneira

.

1meiro,

como Interferem

sobre a

no cotidiano.

Pr

que, renovados, reformulados, interconectados e
ampliados, atualizam a realidade e conduzem a des-
cobertas e inovagdes que modificam o fazer, o ser
e o estar no mundo. Afinal, “é a pesquisa que [...]
vincula pensamento e ag¢do” (MINAYO, 2002, p.17)
e, com isso, conduz a percepgdes diferentes sobre

questdes cotidianas, como é o caso da escrita.

¥ em
‘b\{b

EPOrf

ha de se lembrar de
Frutiger (2007) que,
ao discutir sinais e
simbolos, observa que
ela pode ser percebida
como o registro plasti-
co do pensamento que,
ao longo do tempo, foi
se desenvolvendo com
a interferéncia de ges-
tos e sons que a an-
tecediam e a acompa-
nhavam. “Mesmo nos
dias de hoje”, observa
o autor, “o falante
sente interiormente a
necessidade de susten-
tar seu discurso com
figuras ou gestos [... |
para explicitar sua
mensagem” (FRU-
TIGER, 2007, p.84).
Essa discussdo pode
ser ampliada para o

contexto do mun-

do pos-digital que,
para Longo (2014),

se caracteriza pela
ubiquidade da tec-
nologia e seu uso de
forma indissociavel do
cotidiano, que dilui as
fronteiras entre real e
virtual, de modo que
vida online e offline

se integram, gerando

o que ele nomeia de

onoff.

Assim, pode-se perce-
ber que recursos como
emojis, emoticons,
memes e gifs utilizag
dos atualmente nas
conversas via aplica-
tivos ou interagdes

na web, exercem esse
papel de sustentagdo
discursiva. Em todo

€aso, o que se tem sdo:

escrita,

graficos

1Stros

5
1INguag cn

re
wl



que, ainda

de acordo

com Frutiger
(2007), podem
se caracteri-
zar em duas
categorias
principais: as
escritas figu-
rativas e as
alfabéticas.
Segundo ele,
“nosso alfabeto
consiste numa
série fixa de
sinais para

as menores
unidades foné-

ticas, a partir
das quais se
compoe a
linguagem
escrita. As
letras também
podem ser
classificadas
como material
literario de
construgio”
(FRUTIGER,
2007, p.181).
E enquanto
material litera-
rio que sdo, se
tornam maté-

ria prima para

a construc¢do
de histérias,
inclusive no
Jornalismo e
na Publicidade
& Propaganda,
cujos alicerces
se fazem por
meio de
pesquisa,
apuracao,
criagio,
produgdo e
elaboracgio

de narrativas

do cotidiano.

Do
texto
ao

discurso:

breves

reflexoes



E

A ultima silaba da
palavra, sozinha, se torna
o verbo “ver”. E,
coincidéncia ou no,

a palavra “escrever”

vem do latim

“scribere”

e contém significados
relacionados a desenhos,
tragos e sinais, elementos
que apelam a visdo.

E, de certa forma,

a escrita torna visual o
pensamento que

é abstrato.

Enquanto verbo,

escrever remete a nogoes
de agdo, tempo, processo
ou estado e, ainda,traz

em si a ideia de
movimento, pois

escrever é expressar,
representar ou

registrar algo.

' Etimologia: a palavra “escrever” deriva

do latim, “scribere”,

que significa sinali-

zar, tragar, gravar, desenhar. Disponivel
em:  <https://www.dicio.com.br/escre-
ver/>. Acesso: 16 nov. 2021.

Ja os sentidos sdo ela-
borados por meio de
elementos culturalmen-
te codificados, através
dos quais a linguagem
ganha forma sobre algu-
ma superticie, em dado
contexto de significagdo.
E linguagem, para Bakh-
tin (2002), é entendida
em seus aspectos discur-
S1Vos e enunciativos como
atividade s6cio-historica,
privilegiando a natureza

funcional interativa.

Bechara (2015), por sua
vez, a considera como
quaisquer sistemas de
signos simbolicos utiliza-
dos na intercomunicagio:
nas palavras do autor, sdo
“contetidos da consciéncia”.
E, para Sudjic (2010),

no design, linguagem ¢
aquilo que estrutura e
define como as coisas sio,
moldando objetos, mensa-
gens e sentidos. Embora
sob perspectivas distintas,

podemos observar que:

(ZI/JMWW' éo

. a @ 7 g‘.
e de inleracies erlre
elementos;, atlravés dos

W&/ow%mm@/aw—

n/&w/@unwmwn@a/m/

difererndes meios: sons;
/bw/aﬂj@a/yau@mﬁ/wclw

(COUTO, 2020, p.21).

Assim, muitos foram os
recursos utilizados ao
longo do tempo para que
esses contetidos pudessem
ser registrados e, mesmo,
compartilhados visual-
mente: Ribeiro (2003), por

exemplo, ao refletir sobre

.evolucio
escrita,

cita a pictografia, que
vem do “do latim pictus
(pintado) e do grego grafe
(descrigdo)” (RIBEIRO,
2003, p.37);

a ideogratfia, em que o
registro ¢é feito através
dos simbolos e “cada
desenho isolado tem um
significado por meio do
qual o abstrato pode ser
representado” (RIBEIRO,
2003, p.38); o fonetismo,
sistema no qual “as fi-
guras lidas evocam seu
primitivo sentido acresci-
do da expressdo sonora”
(RIBEIRO, 2003, p.38), o
que sugeriu a decomposi-

¢do das palavras



em conjunto de sons, que
sdo as silabas;

e o alfabeto que, segundo
o autor, velo da substitui-
¢do dos signos graficos
por letras, de modo que o
mesmo elemento repre-
sentaria o som idéntico
em qualquer palavra.
Para Frutiger (2007,

p.85), a

escrita,

enquanto

preservagdo do pensa-
mento e da fala, inicia-se
quando desenhos ou si-
nais “surgiram relaciona-
dos diretamente com as
sflabas, palavras ou frases

pronunciadas”.

Ao discutir também a
transformagio do pen-
samento em imagens,
Frutiger (2007, p.85)

avalia que:

ranm-se ruma gree
conservott o %
a/ﬁp/wd&/ﬁwna/a//bwm—

Frutiger (2007, p.85)



Frutiger (2001, p.88),
assim como Ribeiro (2003),

aponta que os

plctogramas

sdo a “origem de

todas as escritas”,

e observa ainda que

o estudo das distintas formas

de evolugdo, permite caracterizar,
conforme j4 mencionado,

duas principais categorias: as

escritaSque continuam
figurativas,

tals como a chinesa, tendo em
vista que seus sinais, ainda que
estilizados, se mantiveram

pictoricos; e as

escritas
alfabéticas,

entendidas como aquelas
“cujos pictogramas originais
sofreram transformacdes

em que o tracado foi reduzido
a simplifica¢do extrema”
(FRUTIGER, 2007, p.88),
como é o caso do

alfabeto latino.

Em todo o caso, ha formas que buscam
representar algo e contextos que se
relacionam e influenciam a construgio,
significagdo e compreensdo da mensa-

geln.

De modo mais amplo, observamos que

cada uma dessas formas e, mesmo o
conjunto delas e de suas interagdes, se
refere a um texto, entendido enquanto

objeto que materializa

o pensamento

sob diferentes e intimeras possibilidades

de expressdes, registros e conexdes.

De forma mais especifica, ele também
pode ser entendido como “unidades
verbais pertencentes a um género de
discurso” (MAINGUENEAU, 2013,
p.64), referentes tanto as produgdes

orais, quanto escritas.

Ja a nogdo de discurso, que segundo
Maingueneau (2013, p.58) ¢ “muito uti-
lizada por ser o sintoma de uma modi-
ficacdo em nossa maneira de conceber a
linguagem”, esta presente na

dinamica que promove tanto

as condigdes de produgio,

quanto o jogo de significados.



Assim, a defini-
¢do de discurso
designa ndo s6 o
sistema que produz
um conjunto de tex-
tos, mas também o
proéprio conjunto de
produgdes, contex-
tos e conexdes intra
e intertextuais per-
cebidas. Para Main-
gueneau (2013),

ele é uma agdo que
se realiza tendo

em vista tempo,
lugar e pessoas, de
modo que um ‘mes-
mo’ enunciado em
diferentes lugares,
também ira gerar
distintos discursos.
O enunciado é per-
cebido por Main-
gueneau (2013, p.63)
como “marca verbal
do acontecimento
que é a enunciagao”
e pode ser tanto
uma palavra quanto

um livro, por exem-

plo. O importante
nio é a sua exten-
sdo, mas “o valor de
frase inscrita em um
contexto particular”
(MAINGUENEAU,
2013, p.64).

Em sintese, enun-
ciado é o que se diz
e, enunciagio, como
se diz; o texto é a
juncdo de diversas
informagoes, pa-
lavras e imagens,
ao mesmo tempo
independentes e
inter-relacionadas,
que constituem
uma totalidade; e,
o discurso, é o que
“s6 adquire sentido
no interior de um
universo de outros
discursos, lugar no
qual ele deve tra-
¢ar seu caminho”
(MAINGUENE-
AU, 2013, p. 62).
Um dos caminhos

que vai do texto ao
discurso abrange

o modo como as
histérias sdo con-
tadas, apresentadas
e representadas
através de diferen-
tes linguagens, tais
como a impressa, a
sonora, a audiovisu-
al, a digital, consi-
derando aspectos
espago-temporais e
socioculturais, bem
como o campo de re-
teréncias e inferén-
cias que contribuem
com o processo de
significagdo.
Considerando esse
contexto, a discus-
sdo se volta para a
redacio de forma
mais abrangente,
apresentando ele-
mentos que fazem
parte de quaisquer
estratégias de

escrita.

caminhos
da
escrita




Produciioleatual

é uma atividade
que, de acor-

do com Koch
(2003), pode ser
articulada por
meio de motiva-
¢do, finalidade e
realizagdo, consi-
derando tam-
bém a situagio
comunicativa e
o estabelecimen-
to de um plano
geral do texto,
que o organiza
internamente.

Para o autor,

“o lealo deiva de sev erlerdide

come uma estudwea acatbada

(frrodule), /mmamulwwmwéw—

W@ga/nmw/a Ww@w
WWM/ / sev corece-
WWWM/&M%MW
nossa alividade comaricaliva;

WWWWMM; cfeera-

W&Mw/égzmw[énwlngm

na menrdle huwmana; 074&&4@

froslos env agdo em siluagées cor-
g @ . g ~ . l}}

(KOCH, 2003, p.26).

Seu desenvolvimento é influenciado

pelas condigdes de produgio,

referéncias

as quais se tem acesso,

além da selecdo

«palavras

e comparagdo de

variantes sintaticas, ou seja,

wsdiferentes

tormas de combinar
os signos linguisticos
para formar frases,

oragdes e periodos.

Ainda segundo o autor,
também influenciam a
“realizac¢dio da intengio verbal”,
a lingua em que o enunciado

é realizado e o dominio que

se tem da mesma;

e fatores afetivo, expressivo

e funcional-estilistico,

que contribuem na escolha

do modo enunciativo e

dos meios linguisticos conforme as con-
di¢gdes de comunicagio,

tais como tipo de texto e forma
— se dialogada ou

monologada, por exemplo.



sInformacéio
dad d, ou seja, aquela que ja se

z «

sabe ou que estd “no horizonte de
consciéncia dos interlocutores”
(KOCH, 2003, p.28), estabelece pontos
de ancoagem para dar sustentagio

;Informacio
HOVa, que serd acrescentada.

Essas informagdes — a dada e a nova —
interferem na elaboragio

do sentido e compdem blocos

nos quais a informagio semantica

¢é distribuida no texto. Para estabelecer

sconexoes

entre uma e outra, sdo utilizados recur-
SOS como remissiao ou
referéncia textual, que formam

as cadelas coeslivas.

1ia Progressao
teXtu al é estabelecida me-

diante “relagdes de sentido entre: a.
segmentos textuais de extensdes varia-
das; b. segmentos textuais e conheci-
mentos prévios, c. segmentos textuais e
conhecimentos e/ou préticas sociocul-
turalmente partilhados” (KOCH, 2003,
p.28-29). A progressdo integra

as partes que compdem a redagdo:

principio, meio e fim.

Em relagio as

estratégias
teXtU aiS, 0 autor aponta: a

organizagdo da informagdo, que se refere
a distribuigdo das informagdes ao longo
da produgio; a formulagdo, cuja fungio é
facilitar a compreensdo por meio de in-
ser¢gdes que introduzem explicagdes ou
justificativas, ou de reformulagio, que
complementam, refor¢am ou corrigem
informagoes; a referenciagdo, que retoma
ao longo do texto referentes principais
ou temadticos; e, o balanceamento “do
explicito/implicito” que pressupde “re-
lagdes entre informacgio textualmente
expressa e conhecimentos prévios”
(KOCH, 2003,p.42).



Desse modo,

as diferentes partes

que constituem a produgdo
se integram, pois conforme
observam Fiorin e Savioli
(2006), o significado depende
das interagdes. Segundo os

autores, os textos podem ser

ﬁgurativos
. tematicos. com

duas formas bdsicas de

discurso — COHCretO
ou abStI' atO — sendo

que os conceitos sdo
figurativos, uma vez que geram
efeito de realidade, e

os abstratos sdo tematicos,
tendo em vista que

explicam e

interpretam.

Ja os tipos bésicos de textos, apontados

pelos autores, sdo:

» NATTACAO, que se

caracteriza pela transformagdo de situa-
¢oes, progressdo temporal,
tiguratividade, relagoes de

posteridade, concomitancia

e anterioridade, considerando

que o componente narrativo

se refere a mudanca de

situacdo e a transformacao,

e a narrativa, a mudancga de estado

gerada pela agdo de uma personagem;

deSCrlg aO, que expde aspec-
tos e propriedades de algo em relagdo de

simultaneidade, pois o ser é observado

em dado momento;

cdissertacio. qu.

refere a um texto temético e se propde a
explicar, analisar, classificar e

avaliar os seres concretos.



para que a re-

dagdo possa ter
conexdo entre suas
diferentes partes e
relagdo l6gica en-
tre as ideias e fatos
apresentados, é
preciso que coexis-
tam coesdo e coerén-
cia. Segundo Fiorin
e Savioli (2006),

.COesaon
textual

pode ser obtida tanto
pela retomada ou an-
tecipagio de termos,
expressdes ou frases,
quanto pelo encadea-
mento de segmentos
do texto. No caso de
retomada ou ante-
cipagdo, ha o uso de
termos anaforicos,
que retomam outros
termos, e cataféricos,
que os antecipam

ou os anunciam. Ja

o encadeamento de
segmentos pode ser
teito pelo uso de

conectores ou opera-
dores discursivos, e,
também, através da
Jjustaposig¢do, que es-
tabelece a sequéncia
de texto organizada
com ou sem sequen-
ciadores.

Jaa

coeréncla

tem estreita relagio
com a progressio
textual, que é o
acréscimo de infor-
magdes novas a cada
segmento textual que
se sucede. De acordo
com Fiorin e Savioli
(2006), a coeréncia
se refere a ndo-con-
tradi¢do de sentidos
e a existéncia de
continuidade seman-
ticas, estando ligada
a organizagdo sub-
jacente do texto, de
modo que uma ideia
contribul para o en-
tendimento da outra.
Segundo os autores,

quanto ao nivel, a

coeréncia pode ser
narrativa, argumen-
tativa, figurativa,
temporal, espacial e
no nivel da lingua-
gem. Além disso, em
cada nivel, ha dois
tipos de coeréncia: a
intratextual, que se
refere aos elementos
contidos dentro do
proprio texto; e, a
extratextual, que se
relaciona ao que é
exterior, tals como
conhecimentos de
mundo, mecanismos
gramaticais e seman-
ticos da lingua.

De forma breve e vi-
sual, esses sdo alguns
dos elementos gerais
que compdem oS
caminhos da escrita
e sdo uteis no dia a
dia da redagio. Ja

no préximo capfitu-
lo, passaremos para
aspectos mais especi-
ficos do texto jorna-
listico e publicitério.

e

istica e

&

Redalgao
publicitar

jorna

narrativas

cotidiano




Muitas sdo as técnicas de

implementadas nas
rotinas produtivas jor-
nalisticas e publicitarias.
A partir da pauta ou do
brienfing®, a indicagdo
para o processo de criagdo
¢ dada. Ambos possuem
orientagdes sobre tema,
assunto, contexto, enfo-
que e objetivos, embora
sejam documentos singu-

lares de cada 4rea.

Em jornalismo, a abor-
dagem e defini¢do das
informacgdes que serdo re-
portadas seguem a linha

editorial do veiculo.

2 A pauta se refere as orienta¢des para a
produgdo de uma matéria e, o brienfing,
retine informagdes especificas, estratégi-
cas e contextuais que orientam o planeja-
mento de agdes.

Em Publicidade e Pro-
paganda, sdo o posicio-
namento da marca e o
objetivo de comunicagio
alguns dos itens observa-
dos para o planejamento e

construgdo de estratégias.

Em todo caso, o trabalho
com contetidos simbolicos
faz parte do dia a dia das
atividades, assim como

a defini¢io e sele¢do dos
mesmos. Diante disso, os
atributos da informacgio e
a sintaxe da imagem, sdo
de interesse comum e com
aplicabilidade nas duas
areas, pois constituem
matéria prima do trabalho

comunicacional.

)

segundo Beltrdo (2020,
p-25), “num sentido lato,
¢ uma fungéo biol6gica
que consiste em perceber
o real para satisfazer as
condig¢des da vida e do
progresso da espécie ...’
No sentido humano, a in-
formagcdo é o ato de levar
um fato ao conhecimento
de outrem” e ndo se limita
ao compartilhamento do
que é percebido de forma
direta pelo individuo, pois
abrange também “refle-
x0es e situagdes que lhe
ocorrem, do imaterial, do
imponderéavel, do inte-
rior envolto em mistério”
(BELTRAO, 2020, p.25).

Ainda segundo o autor,

algumas informagoes sdo
particulares, de interesse
individual ou de limita-
do circulo de pessoas,

e outras sdo publicas,
interessando a numerosos
grupos e, mesmo, a coleti-
vidade como um todo.
Quanto aos

atributos da informa-
¢do, que sdo considerados
no jornalismo, mas tam-
bém podem ser obser-
vados pela publicidade,
podemos citar

. imediatis-
mo,
.veracidade,
> universa-
lismo,

» Interesse

ea

Importancia.



Segundo Beltrio (2020),
ha ainda outros critérios
que contribuem para
identificar e selecionar
questdes que podem
despertar o interesse
do publico nas
produgdes, entre os

quais estao:
.proximidade ..

seja, temas que se aproximam do
dia a dia do publico;

L] A L]
.proeminéncia
que diz respeito a posi¢do ou

valor social, seja de pessoas ou de

lugares e ideias; as

consequéncias

que sdo as implicacdes que o tema

exerce sobre algo ou alguém;

a raridade, que é tudo

aquilo que foge do comumy; e,

0 prOgI‘eS SO, ou seja,

aspectos que melhoram
a qualidade de vida
ou aprimoram

processos e técnicas.

Também sdo adaptaveis
a observacgio e selecio
de temas para a
redagio publicitaria,

as ocorréncias que
geram as noticias e

sdo classificados por
Beltrao (2020, p.36) em:

., .
‘PYEVISIVEILS, que
sdo programadas pela frequéncia

e regularidade dos fatos que a

geram [ ...,
. Imprevisiveils,

quando sdo estranhas ao ritmo
normal da vida”.

Quanto ao “teatro da
ocorréncia, elas podem ser
locais, regionais, nacionais e
estrangeiras” (BELTRAO, 2020,
p-37). Em se tratando

da repercussdo, temos

as extraordinarias, que
acontecem de repente;

as sensaclonais, que

provocam comogao;

as importantes, que anunciam
beneficios ou prejuizos para a
populagdo; e, as comuns, que se

referem a fatos corriqueiros.



P ara Carrascoza
(2008), a
associagio é o
procedimento que
envolve ideias e
palavras, e abrange
cores, agoes e refe-
réncias, sendo a
analogia por
signiticados um dos
recursos bastante
utilizado.

Entre as estratégias
citadas, estdo o
emprego de exemplos
comparativos, por
melo de metaforas,
amenizando os fatos
— €, nesse caso, temos
o uso de eufemismos
—, ou exagerando-os —
como acontece quando
se utiliza hipérboles
— e, ainda, repetigoes,
que contribuem para-
reforcar palavras ou

conceitos.

De acordo com
Carrascoza (2003),

a redagdo publicitaria
adota conscientemente
procedimentos
argumentativos que
tornam o discurso
mais envolvente,

pois, além de informar,

sua funcio

persuadir .

gerar uma acdo futura.
Para o autor, o slogan,
por sua vez, é o
resultado de um trabalho
esmerado com a
linguagem, que
objetiva

promover

a memorizagio

da mensagem

de forma rapida,
profunda e
envolvente.

Ele agrega

» posiclonamento

da marca, produto ou

servigo, e atua com

assertividade.



Ainda segundo
o autor, os subsidios
que alicerciam

as idelas vém do universo

soclocultural.

sendo assim, o que estiver
contido no repertoério
linguistico da sociedade
pode ser utilizado para
gerar solugdes criativas,
desde clichés,
lugares-comuns,
expressoes idiomaéticas,
girias até alusoes,

frases célebres, ditados
populares, trocadilhos,
cancoes e filmes,

sejam cldssicos ou
contemporaneos.

A possibilidade de
renovar, reformular,
atualizar e modificar
esses elementos que

Ja fazem parte da

memé ria coletiva,

passa pela percepgio, nio neces-
sariamente do que j4 esta dito,
mas do que ainda néo foi

observado a respeito,

e que pode ser
inter-relacionado
com o tema a ser

desenvolvido.
Ja o modo de construgio
do texto, em geral,

segue aspectos
«coloquil

alidade

conforme observa
Figueiredo (2005).
Mesmo nos casos

em que a formalidade
é utilizada como
estratégia discursiva,
a redacio deve

prezar pela

leveza,

ao mesmo tempo

que concilia
2 VISAO
« mundo

do produto anunciado
com a visio de mundo
do consumidor”
(FIGUEIREDO,
2005, p.60).

Outra opgdo citada pelo

autor é

.emulacio.

que busca criar

situagdo para que o
consumidor possa se
projetar no produto,
servigo ou marca
anunciada, de modo que
ele se sinta

o “personagem”
principal da cena.

Ha4, ainda, outro recurso
que, nos anos 1980 foi
bastante empregado
pela publicidade
brasileira e que, ainda
hoje, é uma alternativa
interessante no
processo criativo: trata-se

do uso da rede

semantica

ou 0 método

“palavra puxa palavra”.
Ele se d4 pela escolha
de um termo que atua
como o tema central
que sera desenvolvido

ao longo da peca.

Em cada um desses
processos, Figueiredo
(2005, p.128)

observa a importancia

de inserir

.personalidade

da marca anunciante
em cada pega,
considerando que
“saber falar com
intimidade,

de forma persuasiva

e inteligente faz

.diferenca-

Para o autor, “o redator
deve ser um artesdo das
palavras, mudar

o seu discurso aos
valores do consumidor e,
com 1sso, persuadi-lo em
dire¢do a marca”, além de
que, “charme elegéncia e
estilo sdo as formas pe-

las quais o redator chega

0 COraCaAo ea

mente do consumi-

dor”. (FIGUEIREDO,
2005, p. 128).




Em relagio s CAIMpPanhas

publicitarias, podemos citar,
de acordo com Sant’Anna (2005),

0s seguintes tipos:

Gamp anha
mstitucional. wio
ObJethO e promover a lmagem da marca,

empresa, institui¢do, 6rgdo publico ou privado;

campanha de 1an(}ament0,

que se refere a fase inicial da divulgagdo publicitaria
e ao primeiro impacto;

campanha pI‘OmOClOHal que

tem como objetivo principal a venda de produtos

e foca em ressaltar os beneficios da aquisigio

e as vantagens de uso;

campanha de Felangament(),

que ocorre quando é necessario reativar
o interesse das pessoas em determinado

produto ou servigo; campanha de

sustentacao, qe

visa manter o interesse do publico
e é destinada a produtos e servigos que ja sdo

bem aceitos no mercado; e, campanha

de VendaS (ou campanha de varejo),

que possul apelo popular e econémico,

com objetivo de venda imediata, destacando
ofertas, condi¢des de pagamento

€ promogaoes.

O compromisso com

. realidade «

a premissa bésica do jornalismo

e a informagdo, para se tornar

. Dem
sImMbOlICO, dee
possuir VAlOT
-noticia, ousia

aspectos que sejam reconhe-
cidos como relevantes pelos
jornalistas, organizagdo e co-
munidade. A atividade envolve
selecdo do que sera publicado,
avaliagdo do valor que cada in-
formacao possui para o ptblico
do veiculo, redagdo e tratamen-
to do texto, a fim de deixaro
tato compreensivel e contextua-
lizado. Conforme Diniz (2013),
o processo de produgdo se
Inicia com a pauta.

Ela deve conter informacgdes sobre o que sera
tratado, pesquisado e depois apurado. Ela é
interna quando apresentada por alguém da
prépria redacdo e, externa, quando sugerida
pelo publico, assessorias de comunicagdo

ou agéncias de noticias.



Quanto a redagdo, de
modo geral, observamos
que ela deve atender as
seguintes recomendagoes:

uso da fungio

referencial ..

denotativa da linguagem,
em que o emprego das
palavras considera o
sentido mais exato,
objetividade no relato,
preferéncia pela ordem
direta na construcio das
frases, foco na

informatividade

.clareza. aem

disso, ha o lead que,
segundo Diniz (2013), é a
abertura de um texto

que geralmente traz a
informacéo mais relevante,
curiosa, original ou
Interessante, e ainda
responde as perguntas
bésicas sobre “o qué, quem,
quando, onde, como, e por
qué”. Ainda de acordo com o
autor, esse recurso deve ser

direto e simples, indicando a

abordagem que serd seguida.

Sobre conceitos, categorias e
géneros, Melo (2020) visualiza
as diferencgas entre aqueles
incluidos na categoria infor-
mativa e os que fazem parte da
opinativa. Os primeiros

sdo estruturados “a partir

de um referencial exterior a
instituigdo jornalistica”, e,

no segundo caso, “a estrutura
da mensagem ¢é codeterminada
por varidveis controladas pela
instituig¢do jornalistica”
(MELO, 2020, p.159), que as-
sume a autoria de quem emite
a opinido, e a angulagem, que
se refere a perspectiva tem-
poral ou espacial que gera o
sentido opinativo. Consideran-
do esse contexto, Melo (2020)
propde a seguinte

classificagdo: jornalismo

Informativo.

composto por nota, noticia, re-

portagem e entrevista; e, jor-

nalismo Op il’l atiVO,

no qual constam o editorial,
comentdrio, artigo, resenha,
coluna, cronica,

caricatura e carta.

Na composicdo da informa-
¢do jornalistica, Diniz (2003)
aponta o uso estratégico de
titulos; subtitulos; interti-
tulos; olho de texto; boxes;
tabelas; infograficos;
charges; fotogratfias e
tfotos-legenda, entre

outros recursos que

devem ser considerados
durante o processo de escri-
ta, tanto para obter coesdo e
coeréncia do contetido, quanto
para gerar uma informagao
mais completa e contextua-
lizada. O titulo da matéria,
segundo o autor, deve ser
atraente, original, preciso e
atual, e ele recomenda o uso

de verbos conjugados

o presente.

O emprego da ordem direta —
sujeito, verbo e complemento
— é outra indicacgio de

Diniz (2003), junto a reco-
mendacdo de suprimir artigos
e pontuagdes nos titulos, para
obter impacto, exceto interro-
gagdo e exclamagio, quando
for necessério para o entendi-
mento e clareza do contetdo.

Outra questio a ser conside-
rada é a interacdo do texto
com os demais elementos

que irdo compor a matéria,
sejam eles imagens, sons,
recursos multimidias ou
hipertextuais, por exemplo. A
organizagdo da

informagéo deve prever a

COHGX&O entre os

diferentes blocos
informativos, a fim de
gerar intertextualidade

e criar vinculos que
promovam uma
identificagdo e proximidade
maior com o publico.

Além disso, no fazer jorna-
listico, diferentes recursos
gréficos, simbélicos

e visuais podem ser
utilizados para ilustrar,
exemplificar ou evidenciar
alguma informagao,
contribuindo para chamar
a atengdo do leitor, ouvinte
ou telespectador, a0 mesmo
tempo em que facilita a com-
preensio, tendo em vista o
didatismo com que a informa-
¢do pode ser apresentada.



Assim, de acordo com o
objetivo, a publicidade e
o jornalismo, ao se apropria-
rem de percepg¢des um do ou-
tro, podem encontrar elemen-
tos para proposi¢des criativas
que dialoguem com realidades
e temdticas atuais, relaciona-
das aos diferentes publicos de
interesse.

Apbs essas breves reflexoes
sobre redagio e caracteristicas
textuais, tanto gerais quanto
especificas, passamos aos méto-
dos de design adaptados ao pro-
cesso criativo da redagdo. Vale
lembrar que o processo criati-
vo, segundo Tai (2017), precisa
ser leve e livre de julgamentos,
requer foco e visdo por outros
pontos de vista, deve evitar blo-
queios e estabelecer relagdes,
além de estar aberto a flexibili-
dade para aceitar mudangas.

Esperamos que essas indicagdes
possam ser Uteis, ndo sé para as
areas de Jornalismo e Publici-
dade, mas quaisquer campos em
que a redagdo se faca presente

Design e redacdo:
estratégias criativas
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Para contribuir com

1$S0, entram em cena

~métodos
de design

que, conforme Pazmino
(2015, p.12), “conduzem a
solu¢des inovadoras, sen-
do que alguns métodos
sdo técnicas especificas
para auxiliar o pensamen-
to criativo”. Segundo ela,
os métodos se referem

a conjuntos de procedi-
mentos adotados para
alcangar determinado
objetivo, sendo o “modelo
de processo de projeto”
constituido pelo “esquema
de sequéncia das opera-
¢oes, ou encadeamento

de fases e etapas de um
projeto”. Pazmino (2015,
p.19) observa ainda que
“o processo de projeto
mantém uma sequéncia

béasica onde se encontram

as faSGS de plane-

jamento, analise, sintese e

criatividade”.

Essas mesmas etapas
também sdo citadas por
Tai (2017, p.198), para
quem “o planejamento
exige que, primeiramen-
te, todos os dados e infor-
magdes sejam coletados,
organizados e esquema-
tizados de modo sucinto,
claro e objetivo”.

De acordo com Heller
(2007), a compreensio de

um objeto

mCcOntexto,

desloca o design da arena
puramente formal para o
campo cultural e politico,
pois ele promove proces-
SOs que inovam, renovam,
atualizam e transformam
o modo de pensar, plane-
jar e construir as coisas.
Assim, o planejamento
de atividades, segundo
Tai (2017), quando bem
elaborado, promove uma
sequéncia de agdes ca-
pazes de concretizar um
trabalho com resultados
positivos e de forma
adequada.



A partir do objetivo
estabelecido no planeja-
mento, cria-se um passo a
passo de métodos, recur-
sos e técnicas para que se
obtenha sucesso no pro-

jeto. Conforme o autor, a

partir da prO ble_
matizacao.

Iniciam-se a pesquisa, a
anélise e a avaliacio de
contextos, bem como das
limitagdes e situagoes
especificas, partindo para

a busca de respostas.

A organizacgdo das in-
formacgdes obtidas e a
elaboragio de desenhos e
fluxos sdo agdes que faci-
litam o desenvolvimento
da proposta e permitem
visualizar algo mais per-
to da producdo final. H4
vérias possibilidades de
desenvolvimento e cada
processo é unico, deven-
do ser adaptado confor-
me a situagdo, objetivo e

necessidade.

Em se tratando de reda-
¢do, as etapas de planeja-
mento, andlise, sintese e
criatividade também sdo
importantes, na medida
em que permitem visuali-
zar tanto a base principal
da narrativa, descri¢io ou
argumentacgédo, entre ou-
tros, quanto as informa-
¢des a que se tem acesso
para a produgdo. Além
disso, permite selecionar,
ordenar e hierarquizar as
informagdes, permitindo

uma melhor organizagédo

.CONexaon

contetdo.

Dessa maneira, enquanto
estratégia para planeja-
mento do texto, ele se
torna til também na
organizagio, selecdo e
construg¢ido do contetdo e
dos significados percebi-
dos na rede de interacoes
presentes em cada pauta,
no caso do jornalismo,
ou em cada objetivo de
comunicagio, no caso do
texto publicitério.

PRINCIPIOS

po PLANEJAMENTO

» I S UAL Os principios bésicos de

planejamento visual
- constraste,
proximidade,
alinhamento e
repeticdo -,
discutidos por
Ribeiro (2003),
estdo aqui
adaptados
para o
processo
criativo

da escrita.



Contraste:

se refere a diferenciac¢io
entre dois ou mais
elementos.

Para aplicéa-lo

a redacio, encontre

e organize as
informagdes que
apresentam contetidos
diferentes entre si ou
que sejam opostos.

O importante é

valorizar as diferencas.

Proximidade:

principio que prevé a aproxima-
¢do de elementos e informagoes
comuns ou com estreita relacio
de sentido. Na redagio, ap6s en-
contrar e separar

as diferentes informacdes,
agrupe-as conforme as afinidades
e complementariedades, ou diver-
géncias e oposigdes. O principio
da proximidade promove a per-
cepgdo do que ha de semelhante
ou, mesmo de igual nas informa-
¢des pesquisadas, e contribui para

evitar a redundancia.

Alinhamento.

esse principio se refere

a direcéo, ordenamento

e organizagdo visual

entre os elementos.

Ele contribui, por exemplo,
com a simetria ou assimetria,
estabilidade ou movimento, uni-
dade ou fragmentacdo.
Para a redacio,

o principio do alinhamento
pode ser aplicado

na organizagio entre
frases, oragoes e periodos,
pois contribui com a
conexio e a formacio

de unidades coesas.
Também pode ser
utilizado na

organizagdo dos

elementos que estdo
Justapostos ou

integrados ao texto,

como titulos,

subtitulos

e paragratos.

M ~
Repetigdo: i
pio que propde reforcar
determinados aspectos
visuais de um
projeto, dando-lhe
identidade.
Em redacio,
pode ser aplicado
tanto em relagdo a
elementos de coesdo
que retomam ou
antecipam termos,
quanto nos
desdobramentos
do tema central.
Também contribui
com a implementagio
de tracos estilisticos
por meio do uso
de recursos como,
por exemplo,
anafora, que € a
repeti¢do de palavras
no inicio de frases;
aliteragido, que se refere
a repeti¢do de fonemas em
palavras; e paralelismo, que
promove a repetigdo de ideias
considerando expressdes

que sdo aproximadas.



Outra questdo importante

No processo criativo se re-

fere a 1111 agem,
seja figurativa ou abstrata.
Para Figueiredo (2005),

a harmonia entre

imagem e texto tem a
capacidade de potencializar
a mensagem.

Partindo do pressuposto
de que ela, conforme Joly
(2007, p.13), “designa algo
que, embora ndo remeten-
do sempre para o visivel,
toma de empréstimo
alguns tragos ao visual e,
em todo o caso, depende
da produgdo de um sujeito:
imaginaria ou concreta, a
imagem passa por alguém,
que a produz ou a reconhe-
ce”, podemos dizer que as
imagens podem ser expres-
sas por meio de diferentes
representagdes, sendo,
inclusive, visuais, sonoras,
tateis, verbais, sinestésicas,
enfim, podem apelar aos
diferentes sentidos, inclusi-

ve, integrando-os.

Pereira Juinior (2011,
p.113) observa que as
imagens possuem grande
abertura semantica, sendo
que “toda mensagem,
visual ou nio, é modifica-
da pelo contexto”. Dessa
forma, a relagdo que a
imagem estabelece com o
texto ou com o contexto
em que se insere “iria da
redundancia a informati-
vidade”, sendo: “imagem
inferior ao texto — ela s6
o complementa, é redun-
dante; imagem superior
ao texto — portanto, ela o
domina, pois é mais infor-
mativa; imagem e texto
tém a mesma importancia
— integrados, complemen-
tam-se” (PEREIRA JU-
NIOR, 2011, p.113-114).
Em relagdo a fotografia,
em particular, Leandro e
Medina (2020) a dividem
em dois grandes grupos,

conforme a

CcomposI¢ao

interna:

um deles se refere as
totografias analégicas
que, basicamente, repro-
duzem um objeto e se
inserem no nivel denota-
tivo da informacio; e, o
outro, é a foto-apelo, que
se efetiva quando uma
mensagem ¢é elaborada
fotograticamente, ou seja,
“o0 objeto fotografado é
apenas o motivo inicial,
uma das unidades de uma
sintaxe significante”, sen-
do que “o que distingue a
toto -apelo é a carga co-
notativa que se sobrepde
a fungdo de registrar vi-
sualmente” (LEANDRO;
MEDINA, 2020, p.72).

Quanto a fungdo que
exercem em dado contex-
to, as fotogratfias sdo ca-
tegorizadas pelos autores

COmo:

nformativa

o contetdo possul ele-
mentos visuals necessa-

rios para que a mensagem

possa ser transmitida

ou evocada. Nesse caso,
a fotogratia pode ser
sintética, quando traz

o resumo visual das
principais informagdes;
descritiva, ao ampliar os
limites da percepg¢do do
olhar; e, pormenorizada,
em situagdes quando o
“detalhe ¢ transformado
em fndice do fato global”
(LEANDRO; MEDINA,
2020, p.78).

» [lustrativa:

a composi¢do exerce
papel figurativo, tem
dependéncia em relacdo

ao texto e, por S1 mesma,
nfo transmite informacio
completa. Ela é subdividida
em registro de momento
secunddrio ao fato ou acon-
tecimento; retrato, quando
caracteriza visualmente o
protagonista, por exem-
plo; e, recurso grafico, em
se tratando da fungio que
desempenha no equilibrio

gréfico do espago visual.



. Humana

choque e opinativa: nesse
caso, a fotografia exer-
ce papel interpretativo,
realca sentimentos e
impressdes, e, por sua
composicdo, pode cons-
truir opinido sobre aquilo

que ¢ fotografo.

Assim, o processo criativo
da redagdo abrange nio
apenas o trabalho com

as palavras, mas tam-
bém com as diferentes
imagens que as acom-
panham, e as distintas
formas com que é possi-
vel contar, apresentar e
representar uma histoéria.
Deve-se observar ainda
que, conforme Sant’Anna
(2005) ja dizia, cada vez
menos os produtos sdo
procurados e consumidos
por seus atributos fisicos
ou funcionalidade, e, cada
vez mais, sdo procurados
pelos aspectos simbdlicos
e valores agregados que

promovem.

pE DESIGN

Os métodos
observados
foram

baseados

/

METODOS

em Pazmino
(2015) que

os discute
considerando o
design de produtos.
Aqui, apresentamos
o conceito de
alguns deles

e os adaptamos
para o processo
criativo da
redacio,

de modo que
possam

ser aplicados
nas diferentes
fases da escrita:
planejamento,
andlise, sintese

e criatividade.

sincronica
ou parameétrica

Baseia-se na comparagdo
sincronica de elementos
que coexistem e ¢ feita
por parametros.

Seu uso objetiva
comparar produtos

em desenvolvimento
com aqueles ja
existentes ou
concorrentes, e se baseia
em dados mensuraveis.
A aplicagdo é na

fase de andlise,

se volta para a coleta

de informacoes e
estabelece “critérios de
ordem qualitativa como:
estilo (sofisticado,
moderno, alternativo,
arrojado); sensacdo
(emogdo, alegria, acon-
chego, agitagdo). Tam-
bém deve analisa-los sob

aspectos quantitativos

Analise

como : funcionaliade,
forma, material, processo”
(PAZMINO, 2015, p.64).

Em redacio,

contribul tanto para a
contextualizagdo

do tema, quanto para
verificagio de questds
similares

e alternativas.

Também ¢ util para
contetidos comparativos,
ou que tratem de
mudangas materiais,
entre outras.

Ao contribuir para
elencar fatos e
argumentos compardaveis,
de forma concomitante,
permite tragar

uma estratégia para
organiza-los de forma

coerente e coesa.



Persona e

cenario

Segundo Pazmino
(2015, p.110), persona
¢ uma palavra

que expressa

“a ideia de um ser
humano que
representa um
comportamento”,
sendo usada para
descrever o
publico-alvo,

a fim de que o
desenvolvimento

do produto seja
centrado

no usudario.

Ja o termo “cenario”
deve-se ao contexto
em que as personas
transitam e
envolvem também
as agoes e reagdes
que af acontecem.

E uma técnica que,
com base em pesquisas

com o publico,

descreve apectos
pessoais, pretensoes

e profissdes, gostos e
preferéncias, desejos e

cenarios.

Na redacio
publicitaria, pode

ser aplicada tanto
para representar
marcas ou publicos,
quanto para
construcgio de
personagens e
contextos,
contribuindo com

a caracterizagio e
humanizagio das
histérias. Além disso,
contribui para

a criagio de
identidade junto

aos publicos,

sejam eles de produtos
jornalisticos

ou publicitarios.

Diagrama

de Ishikawa

E uma ferramenta
utilizada, em geral,

para a sintese de

ideias e visualizagio da
estrutura hierdrquica
dos elementos de um
problema ou
oportunidade.

Também é util na
geragdo de ideias ou de-
senvolvimento.

Outros nomes

sdo Diagrama Espinha
de Peixe ou Diagrama de
Causa e Efeito..

“O tamanho da
estrutura dependera

da complexidade do
projeto e da quantidade
de fatores a serem levados
em conta” (PAZMINO,
2015, p.156).

Para aplica-la, ainda
segundo Pazmino (2015,
p-159), deve-se:

1. escrever “o problema de

projeto de forma

clara, na extremidade do
diagrama; 2. definir nas
extremidades das espinhas
os requisitos do projeto, e
colocar os mais
importantes

préximos a cabega; e,

3. listar ao longo das espi-
nhas ideias de

como atender a cada

um dos requisitos”.

Na redacio,

apoés apurar as
informacoes, esse
diagrama pode ser
aplicado para

separar e organizar o
conteudo,

tacilitando sua
hierarquizacgio e,

até mesmo, a percepgao
visual de como poderé
ser elaborado o

encadeamento do texto.



Mapa
merll)tal

De acordo com Pazmino
(2015, p.188), “0 mapa
mental foi desenvolvi-

do pelo psicélogo Tony
Buzan, no final da década
de 1970. Trata-se de
uma estratégia na or-
ganizagdo de ideias por
meio de palavras-chave,
cores, imagens, simbolos,
figuras, em um estrutura
que se irradia a partir de
uma idela, um conceito,
um contetdo”.

O mapa mental permite
a visualizac¢io dos va-
rios elementos que irdo
compor o todo,bem como
a percepgdo das relagdes
e desdobramentos possi-
veis. Cada novo ponto no
mapa pode expandir-se
para outros, revelando

as conexoes que as ideias
estabelecem entre si. Para

fazer a montagem do

mapa, deve-se definir “a
ideia central e completé-
-la com uma sequéncia de
idelas, com ramos curvos,
organicos como os galhos
de uma é4rvore” (PAZMI-
NO, 2015, p.188).

Na redagdo, o mapa pode
ser utilizado para desen-
volver aspectos especifi-
cos do texto, tals como
conceitos, personagens,
contexto narrativo, ce-
nérios e, também, ques-
tdes mais gerais, como

a estruturacio do texto
como um todo e dele em
interacdo com outros
textos e produtos.

E uma estratégia que
tacilita a organizagdo
dos contetidos e a cone-
xdo entre eles, evitando a
redundancia

na redagdo final.

“E uma técnica de
dez diretrizes pro-
postas por John
Maeda, professor

do Laboratorio de
Midia do MIT,com o
objetivo de alcangar
a simplicidade no
design, na
tecnologia e em
outras areas do co-
nhecimento” (PAZ-
MINGO, 2015, p.262).
Ela consiste em:
1.reduzir, ou seja,
tirar os excessos; 2.
organizar,

que é colocar em
ordem; 3. tempo,
que conforme Paz-
mino (2015, p.266) é
“buscar solugoes
para que o usuario
sinta que a espera

€ pouca” e, no caso

do texto, pode ser

~ Leis da
simplicidade

entendido como a
construgio de um
contetido que otimi-
ze o tempo do leitor;
4. aprender, que é
juntar “a forma com
a fun¢do a fim de
criar experiéncias
intuitivas”
(PAZMINGO, 2015,
p.264); 5.diferencas,
que ¢ gerar
contraste entre o
produto (ou texto)
em relagdo a outros;
6.contexto, que se
refere a importancia
de situar os elemen-
tos no tempo, espaco
e situagio;
7.emogdo, cujo
objetivo é criar
empatia e vinculos;
8.conflanga, por
meio da qual se

oferece seguranga ao

usudrio e, no caso do
texto, credibilidade;
9.fracasso, que é a
constatagio de quem
nem tudo pode ser
simplificado; e, 10.
lei tinica, que é gerar
produgdes
significativas.

Na escrita, as Leis da
Simplicidade podem
ser aplicadas tanto
na etapa de criagdo e
selecdo de contetdo,
quanto na redagio e
edigdo, para avaliar
o que foi produzido.
Também contribui
para perceber os
ntcleos informativos,
a fim de tornar as
frases mais dinami-
cas, objetivas, claras
e simples, mesmo
que o assunto seja

complexo.



Scamper

A palavra, conforme
expde Pazmino (2015,
p-250), é um acrénimo
de “substitute, combine,
adapt, modify, magnify,
minity, put to other uses,
eliminate, reverse”

e tem como objetivo a
criagdo de solugdes por
meio de perguntas
sobre: o que subtituir?
Como combinar? O que
adaptar? O que
modificar, amplicar ou
diminuir? O que propor
como algo novo

ou diferente? O que
eliminar? Como
rearranjar, mudar a or-
dem, ou o que pode ser
reestruturado?

A ferramenta pode ser
utilizada para
“melhorar ou retrabalhar
a solugéo escolhida por
meio de perguntas utili-
zando as nove

palavras: substitua,
combine, adapte,
modifique, amplie,
diminua, proponha
outros usos, elimine

e rearraje” (PAZMINO,
2015, p.250).

Na redagéo, pode

ser empregada na fase
de criacio, na medida
em que propoe
questionamentos
sobre a abordagem

do tema e, também,
na fase de edigio,

pois gera observacoes
sobre o

produto final.

De toda forma,

¢ uma opgao

para que se possa
perceber como

o texto estd composto
e o que pode ser

teito para melhora-lo ou
aprimora-lo.

Consideragdes
reticentes...



esign e re-

dagio: essa
combinagio trouxe
algumas estratégias
para contribuir com
0 processo criativo
da escrita. A prépria
construgdo grafica
do e-book pretendeu
demonstrar isso.
A escolha das pala-
vras para destaque,
por exemplo, propds
gerar duas leituras
na mesma pagina:
uma, sequencial,
contida nos proéprios
blocos de texto, e
outra, escaneada, a
partir das palavras
destacadas no espago
visual, possibilitan-
do uma sintese do
contetdo.

Enquanto ativida-

de que se configura
também como expe-
rimental, a pesquisa
permitiu aliar a fun-
damentagio teérica de
um texto académico
com o despojamento

de uma diagramagio
assimétrica e estili-
zada. Esse contexto
trouxe dinamismo
para as paginas e
fluidez ao texto, tor-
nando-o mais flexivel
devido ao formato
apresentado.

Assim, por meio
deste estudo, trouxe-
mos ainda reflexdes
gerais sobre redagao,
e apontamentos sin-
gulares sobre design,
jornalismo e publici-
dade. Nosso objetivo,
no entanto, nio foi
esgotar nem discutir
exaustivamente a
teoria, mas, sim, se-
lecionar e organizar
temas e caracteristi-
cas dessas diferentes
areas que pudessem
convergir e compor
um panorama que
contribufsse com o
processo criativo da
escrita. Dessa forma,
nossa intengdo prin-
cipal foi alcangada e

por meio da pesquisa
“Redagdo publicitaria
e jornalistica: inter-
taces com métodos
de design para a
construc¢io de sen-
tidos”, aprovada no
Edital 05/2020 do
Programa de Apoio a
Pesquisa da UEMG
— PAPq, produzimos
este trabalho. Em
cada pagina, busca-
mos implementar
estratégias de pro-
cessos criativos em
redagdo, a partir da
interface com o
design, a fim de tor-
nar as informagoes
mais visuais.

Para isso, explora-
mos a leveza das
péaginas e dos espa-
¢os constitutivos,
brincamos com o
movimento dos
sinais e das letras, e
utilizamos recursos
plasticos da prépria
escrita. Enfim, a me-
talinguagem.
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